Ansprechpartnerin: Caroline Kaul
Telefon: 040 - 227 008 62
E-Mail: akademie@behrs.de

Seminargebiihr:

Je Teilnehmer € 1.098,- zzgl. Mehrwertsteuer. Enthalten
sind Teilnahmezertifikat, Mittagessen und Pausenverpfle-
gung sowie Seminarunterlagen je nach Freigabe auch als
PDF.

Anmeldeschluss 20.08.2019

Veranstaltungsort:

Mercure Hotel & Residenz Frankfurt Messe
VoltastraBe 29 - 60486 Frankfurt a. M.
Tel.: 069-792 60 - Fax: 069-79 26 16 06
E-Mail: h1204@accor.com
www.mercure.com

Einzelzimmer im Mercure Hotel & Residenz Frankfurt Messe:
€ 109,- inkl. Friihstlck, abrufbar bis zum 12.08.2019 unter
dem Stichwort ,,Behr’'s GmbH*. Die Bezahlung der Ubernach-
tungskosten tibernehmen Sie bitte vor Ort selbst.

Stornierung: Wir erkennen grundsatzlich nur schriftliche Abmeldungen an.
Bei Stornierungen bis 13.08.2019 wird eine Bearbeitungsgebihr von 10%
der Seminargebiihr in Rechnung gestellt, danach berechnen wir 30%. Ab 7
Tage vor Seminarbeginn und bei Nichtteilnahme wird die gesamte Kursgebiihr
féllig. Alle Gebihren verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. Selbstversténdlich
ist die Teilnahme Ubertragbar.

Es gelten unsere Allgemeinen Geschéftsbedingungen,
siehe www.behrs.de/agb. Informationen zum Widerrufsrecht finden Sie unter
www.behrs.de/widerruf.

Behr’s Akademie ist flir den Geltungsbereich
Akademie, Weiterbildung und Seminare
zertifiziert nach 1ISO 9001:2015.

NEE=0 001 www.tuev-sued.de/ms-zert

Anmeldung

Fax  040-2201091 Telefon 040-2270080

E-Mail akademie@behrs.de Internet www.behrs.de/7216

Ja, ich melde mich an zum Seminar

Werbung fiir Lebensmittel

am 3. September 2019 in Frankfurt a. M. zu den in diesem
Prospekt genannten Bedingungen fiir € 1.098,- je Teilnehmer zzgl.
MwsSt. Programmaénderungen sind vorbehalten.

Name des Seminarteilnehmers

Firma

Branche

Funktion/Position

StraBe/Nr.

PLZ/Ort

Telefon

Fax

E-Mail

Datum Unterschrift

BEHR’S ... AKADEMIE

Behr’s GmbH

AverhoffstraBe 10 - 22085 Hamburg

Telefon: 040-2270080 - Fax: 040-2201091
E-Mail: akademie@behrs.de - www.behrs.de
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SEMINAR

Werbung fur Lebensmittel

Graubereiche kennen - Potentiale ausschopfen

Vanillebliiten, Erdbeeren und Co.:
Zutatenabbildungen rechtssicher verwenden

e Clean labelling:
Die korrekte Kennzeichnung mit ,,ohne*

Gehen Sie souveran mit unerwiinschten
Riickmeldungen um und ergreifen Sie
zielgerichtet GegenmaBnahmen

Me-too-Produkte:
Wo beginnt unzulassige Nachahmung?

Sicher werben mit Frische, Natiirlichkeit und
Regionalitat

Testergebnisse und Siegel:
So nutzen Sie Werbe-Chancen

Influencer und Co.:
Das gilt fiir Werbung in sozialen Netzwerken

w

. September 2019 in Frankfurt a. M.

Michael Weidner

Tim Christiansen

BEHR’S...AKADEMIE



Seminarprogramm

Dienstag, 3.9.2019 - 9.00 Uhr bis 17.00 Uhr

09.00 Check-in mit BegriiBungskaffee

09.15 Michael Weidner
Sichere Gestaltung der Produktschauseite:
Zutatenabbildungen, Herkunftsanspielungen,
Produktnamen wie Detox, Weidemilch & Co. -
Was geht?

- Vanillebliten, Erdbeeren und Krauterabbildungen: Wenn Aromen

den Geschmack bestimmen

- Herkunftsanspielungen: Was ist zu beachten, wenn Bayrische
Flagge, Alpenpanorama oder Landerfarben die Verpackung
beherrschen?

- Weidemilch, Detox und Co.: Aktuelle Trends rechtssicher
verwenden

- Haferdrink, Sojajoghurt oder Cashewsahne: Welche
Produktnamen von Milchersatzprodukten sind noch zuldssig?

10.00 Tim Christiansen
Me-too-Produkte:
Der schmale Grat der Nachahmung
- Wo endet erlaubte Anlehnung? Wo beginnt unzuldssige
Nachahmung? Das missen Sie beachten!
- Me-too-Urteile: Praxisbeispiele wie und warum die Gerichte
entschieden haben
- Leistungsschutzrecht als Mittel gegen unerlaubte
Nachahmung durch Wettbewerber

10.45 Kaffee- und Kommunikationspause

11.15 Tim Christiansen
Im Visier von Wettbewerb, Behérde und
Verbraucher: Gehen Sie strategisch vor!

- Verhalten bei Abmahnungen

- GegenmaBnahmen wie Schutzschrift oder Gegenabmahnung

- Erweiterte Pflichten beim Riickruf. Neue Urteile des BGH

- Unterlassungserkldrung oder einstweilige Verfligung:

Wo liegt welches Risiko?

- Exkurs Topf Secret: Stand, Reaktionen und Zukunftsaussichten

zu Portalen wie Frag-den-Staat?

12.00 Gemeinsames Mittagessen

13.00 Michael Weidner
Clean labelling: Korrekte Kennzeichnung mit
~ohne*
- ,,Ohne-Werbung®: Ist sie sinnvoll?
- Aussagen zu Zusatzstoffen und Aromen: So sind Sie mit ,frei
von“-Werbung auf der sicheren Seite
- Werbung mit Selbstverstéandlichkeiten
- Angriffe von Wettbewerbern und Verbraucherschiitzern:
Wie kdnnen Sie sich schitzen?
- Health und Nutrition Claims in der Werbung: Darauf miissen
Sie beim Wording achten!

13.45 Tim Christiansen
StiWa/Okotest - Werbung mit Testergebnissen
- Testurteile von StiWa, Okotest und Co. richtig einsetzen
- Werben Sie korrekt mit Siegeln von Bio, TOV und LGA
- Werbung mit eigenen Testergebnissen: Wie sollten die Tests
aufgebaut sein und auf welche weiteren Hiirden miissen Sie
achten, um sie werblich einzusetzen

14.30 Kaffee- und Kommunikationspause
15.00 Tim Christiansen

Digitale und analoge Stolpersteine in der
Werbung

- Social Media als Mdglichkeit der Werbung - alles easy?
- Haftungsrisiken bei der Vermarktung {iber Online Plattformen
- Die korrekte Werbung mit Nachhaltigkeit, damit Sie keinen

Shitstorm heraufbeschworen

- Influencer-Marketing - Welche Tiicken gibt es und wer tréagt

fiir Verfehlungen die Verantwortung?

15.45 Michael Weidner
Verbesserung der Produktqualitdt: Wie Sie mit
Frische, Natiirlichkeit und Regionalitéat
sicher werben

- Frische, Natirlichkeit und Reinheit: Beispiele zuldssiger und

unzuldssiger Werbung mit besonderen Eigenschaften

- Welche Angaben zu Bio sind unter welchen Voraussetzungen

erlaubt? Diese Einschrédnkungen gibt es!

- Werbung zu Herkunft und priméren Zutaten auf dem

Priifstand: Aktuelle Urteile aus der Rechtspraxis
16.30 Diskussion und Ausblick

17.00 Ende der Veranstaltung

lhre Referenten

Tim Christiansen Syndikusanwalt
beim EDEKA Verband kaufmannischer
Genossenschaften e.V. Er beréat die
EDEKA Zentrale in Hamburg und die
EDEKA Regionalgesellschaften unter
anderem in Fragen des gewerblichen
Rechtsschutzes. Dazu gehodren insbesondere Frage-
stellungen im Zusammenhang mit der Gestaltung der
Produktverpackung und der Werbung.

Michael Weidner Rechtsanwalt

und Partner der Kanzlei Kozianka

& Weidner. Unterstitzung bei der
Produktentwicklung, insbesondere

in Abgrenzungsfragen der Lebens-
mittel (Nahrungsergénzungsmittel,
Lebensmittel fiir besondere medizinische Zwecke)
von Arzneimitteln. Beratung und Prozessvertretung in
Wettbewerbs-, insbesondere werberechtlichen Ange-
legenheiten. Mitglied im Bund fiir Lebensmittelrecht
und Lebensmittelkunde (BLL) und der Deutschen
Vereinigung Gewerblicher Rechtsschutz und Urheber-
recht (GRUR) sowie im Rechtsausschuss des Bundes-
verbandes der Pharmazeutischen Industrie (BPI).

Die Teilnehmer:
Alle, die sich mit der Aufmachung von LM-Produkten
befassen, sind bei diesem Seminar genau richtig.

Angesprochen sind Mitarbeiter der Lebensmittelindustrie
aus den Bereichen Recht, Marketing, QM /QS und
Produktentwicklung.
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